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De quelle partie du puzzle faisons-nous partie ?

CERZA

SAFARIS EN NORMANDIE

[ Frédéric HOUSSAYE - CERZA Zoo Lisieux }




diversite biologique

m m Les stratégies précédentes visant a
5 ik stopper la perte de biodiversité n'ont

porlcs oy Lo wking pas atteint leurs objectifs mondiaux.

CONTEXTE Q@

Plan post-2020

Parvenir, d’ici 2050, a ce que 'hnumanité
« vive en harmonie avec la Nature »

.\~
~

21 objectifs associés pour 2030

Pour que ce plan post-2020 réussisse, tout le monde devra y contribuer : tous les
citoyens et tous les secteurs de I'économie et de la société, y compris les zoos et
aquariums modernes ainsi que les ONG comme 'EAZA. Dans cette campagne, 'lEAZA
veut définir le rGle de sa communauté dans le nouveau grand puzzle mondial.
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COMMENT ?

eaza2i

Contrairement aux campagnes precédentes, EAZA21+ ne se concentre pas sur un élément
destiné au public. Elle est interne et ses activités se dérouleront parmi et pour les membres de
I'EAZA, avec des experts externes rejoignant le dialogue. Les principales activités seront des

webinaires et des ateliers, virtuels et en face a face.
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Internal EAZA Campaign
2021-2023

Campaign Workshop #1

How can | make the most

out of the EAZA21+ campaign?
v How is EAZA21+ relevant for you?

v" What will it look like in practice?

v' How can you get involved?

Host: Dr Kirsten PULLEN, Chief Science
Officer, Wild Planet Trust, UK

Thursday 3 February 2022 77, % KI NGS OF
15.00-16.00 CET, on Zoom e THE JUNGLE

: BEHIND THE SCENES AT AUCKLAND
Register through the QR code Z0O'S OUTSTANDING NEW EXHIBIT
or at www.eaza.net/eaza21plus B

Supported by :[/A‘{‘@:

e Zoo Conservation:
Relevant or Ancient?

nature
—,
Two conservationists from Dutch zoos in discussion
about different views on zoos and conservation

academy

BUIDLING GAIA
WAGENINGEN CAMPUS
DREOVENDAALSESTEEG 3
WAGENINGEN




POUR QuI ? EAZA2T

lls seront pertinents pour de nombreux collégues, que vous soyez en charge de la gestion de
zoos et d'aquariums, de la conservation, de la planification des collections, de I'éducation, de la
recherche, des communications, des relations publiques, du marketing ou d'autres domaines !

Directeurs
Vétérinaires Gestlonna!res de
collection
Responsables

pédagogiques et
animateurs

Responsables
communication

Responsables
conservation
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OBJECTIFS EAZA

Chaque communauté professionnelle et chaque secteur doit découvrir
quelles parties du puzzle il peut le mieux soutenir.
Pour 'EAZA et ses membres, trois opportunités principales ont été identifiées parmi les 21 objectifs :

i g

EEP

EAZA
Ex situ
Programme

Conservation des espéces et de la diversité génétique

Lutter contre le commerce illégal d’espéces sauvages

Aider les visiteurs a se (re)connecter avec la Nature




I — CONSERVATION DES ESPECES €T DE LA DIVERSITE GENETIQUE

- Concevoir une stratégie de conservation pour les zoos ou aquarium

- Sautenir Ia conservation in sitjL et ox it dala manidra la nlie afficaca 00

Governments/
Environmental Ministries

YULNERABLE

REVERSE

TH E POLAR BEAR
VULNERABLE

Zoos, Aquariums, Botanical
Gardens & Museums

COMMON SKATE
CRITICALLY ENDANGERED

>

SAD TOME GIANT REED FROG
ENDANGERED

ETHIOPIAN WOLF
ENDANGERED

()

GIANT GARTER SNAKE
VULNERABLE

NGO Conservation
Organizations

MOUNTAIN GORILLA
ENDANGERED

BRAZILIAN THREE-BANDED ARMADILLO
VULNERABLE

BEAUTIFUL

MALAMODA

Multilateral
Agreements




II — LUTTER CONTRE LE COMMERCE ILLEGAL D'ESPECES SAUVAGES

CERZA Zoo
- Définir ce que S|gn|f|e pour nous le commer ‘ Acquisition/Disposition Policy
- Elaborer une politique de transfert d'anin Acauiition Disposition

Mode YiN Condition ¥y Condition

zoo/aquarium T B e o

‘arascar

- Comprendre l'importance d'une bonne tenug . i
- Trouver des opportunités pour intensifier no




III — AIDER LES VISITEURS A SE (RE)CONNECTER AVEC LA NATURE

EAZA Conservation
Standards

Approved by EAZA Council
23 September 2016

Plan d’éducation du parc zoologj

ENOMCE DE MISSION

L'education 2 |a conservation est trés importante pour le parc zoologique CER]
parc a été crég il y a plus de 20 ans. Depuis trés longtemps, le parc zoologi
I"éducation des visiteurs au coeur de 53 politique. La mission du service pedag|
visiteurs 3 la perte de la bigdiversité d igre 3 les alerter sur la situation act]
Ecologi permettant un changement 3 plus grande challe. Uéquips péda)

Introduction

The European Association of Zoos and Ay
association in the world, with 383 memi
and the Middle East, including members|
diverse, dynamic and committed to bring
spans young and old, all social and athn|

and aguariums are socially inclusive and)
(2011-2020) they will host an approximal
facilitate cooperation within the Europe
education, research and conservation.

Purpose
This document has been developed by t
provide a coordinated approach to the pf
This document is an update from the Ea
use by anyone who supports conservatig
document that will evolve to meet the o
be reviewed by the EAZA Education Com|

de I'animal pour miewx le comprendre, F'aimer et le proteger. L'education ala
sous différentes formes et ce accessible 3 tous.

PRESENTATION DU SERVICE PEDAGOGIQUE ©

- Personne ;.
o 3 animateurs parmanents (2 Masters en biologie, 1 Licence guide
o 5 animateurs saisonniers [de février 3 octobre)
= 2 stagiaires de courte durée (maximum 2 mois).
Qutils de travail
= 5 salles pédagogiques d'environ 30m* dont 4 adaptées aux parsor
Methode de travail :
Le service pé effectue lui-mér fions et conseils lor)
D'autre part, il travaille avec une graphiste du parc qui peut réaliser les vid
Sources de travail :
Le service pédagogique fait trés attention 3 vérffier les informations qui
données scientifiques proposées proviennent de sources telles que I'Ef
, des revues scientifiques, sites webs officiels d'Etat ou encore

The importance of ion e
If conservation is to succeed, people neg
the threats they face in the wild. To do t]
experience and learn about wildlife first
protecting nature and wildlife both at oy
conservation education is essential in EA
people who visit EAZA 200s and aguariur
partnership with other organisations, wi
EAZA member institutions support the W
(WAZA, 2005 and 2015). A key focus of o
2005) is education and training. It recom|
coordinated approach fo education, botf
formulation of principies, strategies, and|
that conservation education is an essent]
decade, the conservation challenges hav]
additianal importance of "affective engol
conservation”.

Terminology
‘Within this standards document, the ter)
broadest sense, not confined to schools

Rueimdemabnmms
Le sanvice i dans F'échange et dans la iomn o
maintenant, les animateurs participent réguliérement aux rencontras du

L' EDUCATION ACCESSIBLE A TOUS :

L'éducation 2u CERZA prend une grande place dans le parc et ce de manid|

ion puisse dre aecessible sar igation de ressources.

La majeure partie des espéces presentées au parc possede un panneau rel
 figurent le nom latin, le nom commun ainsi que le nom anglais. Pew texi
permettant la compréhension par tous (adultes/enfants, frangais/étral
indiquent aussi le statut IUCN des especas et les logos EEPs.

Evaluation des outils pédagogiques

2012 : Etude de la dynamique de visite au sein d'un parc zoclogique.

Résume : Le but de cette étude est de comprendre la dynamique de visite du public du parc zoologique CERZA.
Les différents circuits ont €28 divisss en trongons de maniére 3 favoriser le suivi et la prise de données. Grace &
un suivi 3 distance des visiteurs du parc, les comportements ont été observés at les locis d'attention ont &8
releves toutas las 15 secondes pour las groupes observés. Cette étude montre que le temps de parcours indiqus:
|par le parc est cohérant avec le temps de visite des visiteurs observés. En revanche la signalétique du parc parait
floue pour les visiteurs car trop de couleurs semblent étre utilisées. La modification de ce paramétre pourra
faciliter 'expérience des visiteurs au ssin du parc. Le nature des enclos (immersif ou nan) est un facteur
mmlmm:w:wwummmmﬂu@iwduwm
linteractifs permet d'augmentar | fon des visiteurs sur

Methode - Les deus circuits du parc ont £té découpes en trongons de fagon a faciliter les ohservations et |a prise
de notes. Des groupes familiaux et scolaires ont £t observés durant cette etude. Trois locis d'attention ont é1é
analysés : P'attention aux animau, |'attention aux panneaw: et las autres.

ans la facon
devraient-ils

iquariums de

2018 : Impact du godter pé ique des hyénes tacheté stantion d i wisiteurs
Résumé : Les parcs zoologiques sont devenus, wﬁldumnmdalmd’e&mmnrl:mmnﬂeh
faune sawvage. Les outils utilisés dans les parcs sont divers mais 'un des plus ré st le godter pe
Evalusr son impact sur les visiteurs permat aux parcs d'ameliorer leur moyen de communication. C'est dans ce
cadre que cetta étude 2 wu le jour et elle cherche 3 déterminer si les visiteurs apprennent des informations
pendant e gotter et 5'ils les ont retenues 15 jours plus tard. Les connaissances des visiteurs ont donc 8té evaluges
|par | bimis de deux questionnaires 3 questions ouvertes. Un questionnaire congu pour Fentrée du parc Fautre
whmmmwmw Les analyses de ces questionnaires ont mis en evidence
ion des per [ yant assiste au godter. Méme 15 jours apres le goliter,
les participants awaient de meil csultats g emoains. || serait ne ins intéressant de powvoir réalisar
«cette étude dans d'autres parcs -'sull.nplus de visiteurs.
Méthode : Un questionnaire a €té établi, il se composait de questions ouvertes. Ca questionnaire étit proposé
3l visitaurs dés leur entrés dans le parc (groupe témain) et &tait aussi posé aus volontaires 3 Iz fin des goltars
P
& chaque question, un score est attribué de maniére 3 comparer les résultats du questionnaire. L' adresse mail des
|participants a aussi été demandse de maniére 3 pouvoir les intermoger 15 jours aprés leur venue pour mesurer fa
rétention des informations.

P P

Lors de chaque « legon nature = les enseignants regoivent un questionnaire de satisfaction, ils sont invites 3 le
remglir et 3 le retourner 3 Féquipe pédagogique. Cela permet de metire en avant le travail des animateurs mais
aussi de comprandre les attentes des enseignants en termes de contenu dans les animations. Les résultats de ce
‘questionnaire sont majoritairement trés bons, mais ne sont pas etudies statistiquement. En revanche, I'analyse
réguliére des réponses a parmis de développer des prastations pédagogiques pour répondre aux souhaits des.
enseignants.

- Etude des




CALENDRIER

En 2021, les membres de I'EAZA ont confirmé leurs hautes ambitions en adoptant la nouvelle
déclaration de vision de I'EAZA
"Des zoos et aquariums progressistes sauvent les espéces avec vous".

Sept 2021 : Lancement de la campagne par Paul Rodriguez,
Président de la Species Survival Commission de 'UICN

Nov-Déc 2021 : Enquéte auprés des membres pour affiner
les actions de la campagne.

Jan 2022 — Sept 2023 : Actions de campagne réelles pour
les membres. Workshops en ligne et en personne lors des
conférences.

Oct-Déc 2023 : Evaluation, production de tutoriels et boites
a outils pour les membres.

L (1 Internal EAZA campaign Avril 2024: Rapport final au colloque des directeurs de

pai ,
i 1 20212023 'EAZA
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Parc zoologique de Paris
Ménagerie du Jardin des Plantes
Parc zoologique CERZA
Zoo de Champrépus
Zoodysseée
La Vallée des singes
ZooParc Beauval
Réserve de Claviac
Parc zoologique du Reynou
EcoZonia
Réserve africaine de Sigean
Parc animalier La Barben
Marineland
Parc animalier d’Auvergne
Zoo de Lyon
Z00 de Besancgon
Parc zoologique de Mulhouse
Zoo de Lille




A VOUS DE JOUER !

;' . ST ] | irl Internal EAZA campaign ?
Internal EAZA Campaign L = —— ~__ | 20n-2023 Ry
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9 Q, Rechercher sur Facebook ﬁ Cgug %[j E] [E EEE ° ]

g EAZA21+

ﬁ Accueil de la communauté

e % = O0W

& facebook.com/groups/eazaZlplus

-

EAZA21+

2 : Annuler la d d
& Groupe (Privé) - 495 membres e temance v

Votre adhésion est en attente

Vous recevrez une notification si votre demande d'adhésion est approuvée.

A propos Discussion

A propos de ce groupe e}




EN RESUME !



https://youtu.be/gTRLPKyWPHg

POUR PLUS D'INFOS !

Site internet EAZA
Guide la campagne EAZA 21+




